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@ Lernziele

Sie verstehen, warum Innovationen notwendig sind und kénnen mit diesen Argumenten
lhre Kollegen von der Notwendigkeit eines Innovationsmanagements in lhrem

Unternehmen Uberzeugen.

Sie lernen, welche Rolle das Marketing im Innovationsmanagement und im
Innovationsteam spielt und wo das Marketing im Unternehmen die FlUhrung im

Innovationsprozess tbernehmen muss.

Sie verstehen, wie eine Innovationsstrategie definiert wird, und wissen sich als

Repréasentant des Marketing in die Strategiedefinition einzubringen.

Sie verstehen den Sinn und die Struktur eines Innovationsprozesses und kénnen lhren
Kollegen den Innovationsprozess erklaren und sie von der Notwendigkeit der Einhaltung

des Innovationsprozesses Uberzeugen.

Sie verschaffen sich einen Uberblick (ber die verschiedenen Quellen von
Innovationsideen und kdnnen in lhrem Unternehmen einen wertvollen Beitrag zur

ldeengenerierung leisten.

Sie lernen, wie Sie sich Customer Insights verschaffen kénnen, mit denen Sie die
Erfolgsaussichten der Innovationen in lhrem Unternehmen signifikant erhéhen, und wie
sie die innovative ldee und das innovative Produkt im Laufe des Innovationsprozesses

regelmagig mit den Kunden tberprifen, um das Innovationsrisiko zu vermindern.

Sie verstehen, wie Sie in der MarkteinfUhrungsphase das Potential der Innovation

maximal ausschopfen.
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Dr. Wentz berat Unternehmen in Strategie, Innovationsmanagement, Marketing, Vertrieb und
ist Dozent fur Innovationsmanagement und Marketing an der RWTH Aachen und der
Universitat Hamburg.

Bis 2005 war Dr. Wentz insgesamt 26 Jahre als Manager in der Konsumguterindustrie tatig.
Als Marketing- und Finanzdirektor hat er 18 Jahre fir Procter & Gamble gearbeitet. Die
letzten neun Jahre war er Geschéftsfiihrer Zentraleuropa fur SC Johnson bzw. hat als
Geschéftsfiihrer Campbell’s Germany das deutsche Geschéaft verantwortet. Internationale
Erfahrungen besitzt er aus Europa und den USA.

Dr. Wentz hat an der Universitdt KoéIin (Dipl.-Kfm.) und an der University of Warwick,
Coventry, UK (M.Sc.) Betriebswirtschaftslehre studiert und an der Universitdt Koln

promoviert.

Seine letzte Buchveréffentlichung: ,Die Innovationsmaschine. Wie die weltbesten
Unternehmen Innovationen managen* ist 2007 im Springer-Verlag erschienen. Zum Thema
Fast Innovation erscheint demnéchst von Dr. Wentz: The Innovation Accelerator. Getting
Innovations to Market Faster. (Deutsche Ausgabe: Der Innovations-Beschleuniger. Wie Top-
Innovatoren die Einfihrung von Innovationen beschleunigen.). Dr. Wentz verdffentlicht
regelmaBig Beitrdge zum Thema Innovationsmanagement auf seiner Website www.die-
innovationsmaschine.de
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