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Lehrauftrag fiir strategisches
Marketing & Kundenmanage-
ment; Dozent und Professor
an der Johannes Gutenberg
Universitat in Mainz. Frank
Huber promovierte 1998 an
der Universitat in Mannheim
am Lehrstuhl fiir Marketing und habilitierte sich
2002 an der Universitdt in St. Gallen. Partner der
2hm&Associates, Rottweil

Er erhielt mehrere Auszeichnungen fiir seine
Forschung auf dem Gebiet des Kaufverhaltens.
Insgesamt umfasst seine Verdffentlichungsliste
liber 300 Zeitschriften- und Buchbeitrdge sowie
25 Biicher. Sein Beratungsschwerpunkte liegt im
Bereich des kundenorientierten Innovations- und
Produktmanagement, dem Markenmanagement und
der Kundenbindung.

Inhalt/Themen

m Herausforderungen, Handlungsoptionen
und Kernprozesse im strategischen Pro-
duktmanagement

m Definition von Zielen und Zierhierarchien

m Zielbasierte Festlegung der
Produktestrategie

m Erkennen von strategische Optionen
und Szenarien

m Umsetzung von kunden-
orientierte Strategievarianten

m Klare Abgrenzung von Mérkten und
Definition der Zielgruppen

m Von der Kundensegmentierung
bis zur Marktpositionierung

m Roadmap: Die verschiedenen Projektpha-
sen in der Umsetzung meistern

Aufbau & Ablauf

Das Fernseminar enthalt

m Ein ausftihrliches Lernskript zum Selbst-
studium in PDF-Format zur Bearbeitung als
Download mit Beispielen und Ubungen.

= Eine Video-basierte Lernsequenzen (online)

m Online-basierte Lernkontrollen
(Performance Monitor) als
zuséatzliche Lernschlaufe

= Lessons Learned (Transfer in die Praxis)

Preis

CHF 275 / EUR 195

inkl. Testat nach Abschluss des
gesamten Lernprozesses mit
Lernkontrollen und Lessons Learned)

ZfU Business
Publishing

Strategisches Produktmanagement

Starke Marktposition durch kundenorientierte Strategien

Mit zielgerichteten Produktstrategien zum Erfolg

Der Produktmanager hat die Verantwortung fiir
Produkte oder Produktgruppen — dabei ist iber
die Halfte von seinem Aufgabenfeld nach aulRen
zum Markt hin gerichtet. Er muss daher das
Instrumentarium des strategischen Produktma-
nagement sicher beherrschen: angefangen von
der Marktanalyse tber die richtige Positionierung
bis zur zielgruppengerichteten Marketingkommu-
nikation.

Ihr Nutzen

m Sie lernen die relevanten Kernprozesse des
strategischen Produktmanagements im Le-
benszyklus des Produktes kennen

m Sie lernen, Markte und Zielgruppen zu defi-
nieren und verschiedene Strategievarianten
abzuleiten

m Sie erhalten Lésungsansatze fiir die Entwick-
lung einer starken Marktposition Ihrer Produkte

= Sie kennen die relevanten Phasen fr die Pro-

jektsteuerung und die erfolgreiche Umsetzung
der Produktstrategie

Teilnehmer

m Produkt Manager/innen,

m Brand Manager/innen, und

m Fach- und Filhrungskrafte im Marketing,
welche sich in den wichtigsten strategischen
und konzeptionellen Fragen des Produktma-
nagements weiterbilden mochten.

Startpunkt & Abschluss

Das Fernseminar konnen Sie

. Auf
www.myzfu.ch stellen wir lhnen dann die Lektion
bereit. Lerntempo und -verhalten passen Sie
individuell auf lhre zeitlichen Mdglichkeiten an.

Beratung / Kontakt

Désirée Zumstein,
Projektkoordination Fernlehrgénge
Tel. +41 44 722 85 59; desiree.zumstein@zfu.ch

Fernseminar "Strategisches Produktmanagement”
Bitte Visitenkarte anheften & faxen: +41 44 722 85 86 oder via Internet: www.zfu.ch
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