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1 Lernziele  

Der Produktmanager hat die Verantwortung für Produkte oder Produktgruppen – dabei ist 

über die Hälfte seines Aufgabenfeldes nach außen zum Markt hin gerichtet. Er muss daher 

das Instrumentarium des strategischen Produktmanagements sicher beherrschen: 

angefangen von der Marktanalyse über die richtige Positionierung bis zur 

zielgruppengerichteten Marketingkommunikation. 

■ Sie lernen die unterschiedlichen Tätigkeiten des strategischen Produktmanagers im 

Lebenszyklus des Produktes kennen. 

■ Sie erlernen die zentralen Herausforderungen des strategischen Produktmanagements. 

Ein besonderes Augenmerk wird auf Lösungsansätze gelegt. 

■ Sie lernen die wichtigsten Ziele und Zielzusammenhänge kennen, um mit Hilfe von 

Strategien den Weg zur Erreichung der Zielsituation festzulegen. 

■ Sie lernen die wichtigsten Phasen der Projektsteuerung im Produktmanagement kennen. 

Welche Fragen muss sich der Produktmanager stellen, damit ein Projekt erfolgreich zu 

Ende gebracht wird? 
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